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Targetowanie behawioralne 
i searchandising

w e-sklepie

Krzysztof Kr·l, Contium SA

Piotr Wrzalik, Contium SA

ÅMultichannel Commerce Solutions

ÅInformation Worker Solutions

ÅProsimy nie uŨywaĺ funkcji przekazu Audio/Video 

(domyŜlnie sŃ wyğŃczone)

ÅSugerujemy uŨycie opcji Full Screen w trakcie prezentacji

ÅW przypadku problem·w - uŨyj opcji Feedback

(prawy g·rny r·g ekranu)

ÅPomoc techniczna ïtel. 071 35-84-193, 609 099 697
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Piotr Wrzalik, Contium SA

Wsp·ğzağoŨyciel Contium

Odpowiedzialny za strategiň i ofertň 

Multichannel Commerce w Contium

Prelegent na konferencjach

Wsp·ğtw·rca bloga

http://e-commerce-blog.contium.pl/

13 lat Ăw branŨyò

Analityk biznesowy, Doradca

Project Manager, Konsultant

Wsp·ğtw·rca jednych z pierwszych 

rozwiŃzaŒ e-commerce B2B i B2C 

w Polsce

http://e-commerce-blog.contium.pl/
http://e-commerce-blog.contium.pl/
http://e-commerce-blog.contium.pl/
http://e-commerce-blog.contium.pl/
http://e-commerce-blog.contium.pl/
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Krzysztof Kr·l, Contium SA

Krzysztof Kr·l

5 lat doŜwiadczenia w projektowaniu 

system·w portalowych i e-commerce

10 lat doŜwiadczenia w sprzedaŨy

i marketingu

praca m.in. dla takich marek jak 

RTVEuroAGD, SIZEER, 

Amazonka.pl, Leroy Merlin

aktualnie na stanowisku analityka 

i konsultanta ds. e-commerce 

w Contium SA
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O czym dzisiaj

Kilka sğ·w o Contium

Sytuacja i perspektywy rozwoju e-commerce w Polsce

SprzedaŨ wielokanağowa ïco to takiego, korzyŜci

Targetowanie behawioralne i searchandising

Co to takiego

Przykğady zastosowaŒ

Pytania/dyskusja
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Contium i Internet Designers ïgğ·wne fakty

Grupa Contium/ID

ïagencja interaktywna full service

ïtworzenie system·w informatycznych

CDC Sp. z o.o. ïoutsourcing IT i centrum danych

13 rok na rynku

kompleksowa oferta usğug doradztwa i wdroŨeŒ

zesp·ğ 80 doŜwiadczonych pracownik·w

dotychczas ponad 150klient·ww cağejPolsce i za granicŃ
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Oferta Contium

RozwiŃzania dla nowoczesnej wielokanağowej 

sprzedaŨy detalicznej i dystrybucji 

rozwiŃzania Multichannel Commerce

portale e-commerce B2B i B2C

kioski internetowe

m-commerce

RozwiŃzania wspierajŃce prace z informacjŃ 

(Information Worker Solutions)

Portale intranetowe

Obieg pracy i dokument·w

Praca grupowa

Szeroka gama dostňpnych produkt·w

(IBM, Unity, inne...)
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Tworzymy rozwiŃzania e-commerce B2C m.in. dla
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Handel elektroniczny w Polsce
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WartoŜĺ rynku e-commerce w Polsce
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Sklepy internetowe Platformy aukcyjne

ťr·dğo: Raport Stowarzyszenia Marketingu BezpoŜredniego
Prognoza 2009: 14-15 mld zğ 

11,1 mld zğ
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Perspektywy rozwoju e-commerce w Polsce

w UK (2008) ï4%               w Polsce (2008) ï2% (z 546 mld zğ)

2009 ï2,5%, 2012 ï7% (progn.)
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Polski internauta a zakupy w Internecie

ťr·dğo: E-commerce w Polsce 2008, Gemius SA,

90% posiğkuje siň sieciŃ przy decyzjach zakupowych
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Co sŃdzŃ klienci?


